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e Asociaciones civiles, sociales y asistenciales en las areas de
Mercadotecnia Social y Relaciones Publicas.

e Desarrollo de su Proyecto de Emprendimiento de Negocio.
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VENTAJAS DEL PROGRAMA

® Investigador constante

® Consultor Independiente
@ Especializacion en Publicidad
® Docentes especializados.
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